
 

กฎหมายใหม่เกี่ยวกับเครื่องสําอาง ตอนที่ 2 

ภก.ปรุฬห์ รุจนธํารงค ์
 
  ตอนที่แล้วได้กล่าวถึงการเปลี่ยนแปลงของนิยามเครื่องสําอางซึ่งมีการปรับให้สอดคล้องกับอาเซียน 
ประเภทเครื่องสําอาง การจดแจ้งเครื่องสําอาง อายุของใบรับจดแจ้ง การส่งออกเครื่องสําอาง 
และฉลากของเครื่องสําอางต้องระบุอะไรบ้าง ครั้งนี้จะกล่าวถึงในประเด็นการแสดงคําเตือนของเครื่องสําอาง 
การโฆษณาขายเครื่องสําอาง เครื่องสําอางสําหรับผู้ป่วยเฉพาะราย อํานาจสั่งปิดร้านขายเครื่องสําอาง อํานาจจับกุม 
การค้น และการเรียกคืนผลิตภัณฑ์เครื่องสําอาง 
 

7. คําเตือนของเครื่องสําอาง 
  พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 22 วรรคสอง (3)(ค) 
กําหนดให้เครื่องสําอางต้องแสดงคําเตือน เมื่อยังไม่มีประกาศฉบับใหม่ตามกฎหมายปัจจุบัน 
จึงยังคงใช้ประกาศตามกฎหมายฉบับเดิมคือ พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535 ไปก่อน1  
  ตัวอย่างคําเตือน 
  - ตัวอย่างคําเตือนตามประกาศคณะกรรมการเครื่องสําอาง เรื่อง 
การแสดงคําเตือนที่ฉลากของผ้าอนามัยชนิดสอด ต้องแสดงคําเตือนที่ฉลาก ดังนี้ (1) 
ไม่ควรใช้เมื่อภาชนะบรรจุฉีกขาด (2) ไม่ควรใส่ไว้ในช่องคลอดนานเกิน 8 ชั่วโมง ควรเปลี่ยนผ้าอนามัยทุก 4-8 ชั่วโมง 
(3) ขณะใช้ หากมีอาการเป็นไข้ คลื่นเหียน อาเจียน วิงเวียน หน้ามืด ท้องเดิน และมีผื่นแดงขึ้นตามผิวกาย 
ให้นําผ้าอนามัยออก และรีบไปพบหรือปรึกษาแพทย์ทันที 
  - ตัวอย่างคําเตือนตามประกาศคณะกรรมการเครื่องสําอาง เรื่อง การแสดงคําเตือนที่ฉลากเครื่องสําอาง 
ฉบับที่ 1-62 
 
ตารางท่ี 1 ตัวอย่างการแสดงคําเตือนที่ฉลากเครื่องสําอาง 

																																																													
1	
 � ข้อมูล ณ วันที่ 19 พฤษภาคม พ.ศ. 2559	
	
2	
 � ประกาศคณะกรรมการเคร่ืองสําอาง เร่ือง การแสดงคําเตือนที่ฉลากเคร่ืองสําอาง (ฉบับที่ 6) ประกาศในราชกิจจานุเบกษาเม่ือวันที่ 13 ตุลาคม พ.ศ. 2558 
อ้างอาศัยอํานาจตามพระราชบัญญัติเคร่ืองสําอาง พ.ศ. 2535 ซึ่งถูกยกเลิกไปแล้วโดยพระราชบัญญัติเคร่ืองสําอาง พ.ศ. 2558 (มีผลใช้บังคับตั้งแต่วันที่ 9 กันยายน พ.ศ. 
2558 เป็นต้นไป) และไม่เข้ากรณีตามพระราชบัญญัติเคร่ืองสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 94 จึงอาจมีประเด็นด้านกฎหมายในอนาคตได้ 	
	



ชื่อสาร บริเวณท่ีใช้  
และ/หรือการนําไปใช้ 

คําเตือนท่ีฉลาก	

Zinc pyrithione ผลิตภัณฑ์สําหรับเส้นผ
มประเภทที่ต้องล้างออก 

- มีสาร Zinc pyrithione 
- ระวังอย่าให้เข้าตา 
หากเข้าตาให้รีบล้างออกด้วยน้ําสะอา
ด 
- 
หากเกิดอาการระคายเคืองหรือผิดปก
ติ ควรหยุดใช้หรือปรึกษาแพทย์	

ผลิตภัณฑ์สําหรับเส้นผ
มประเภทที่ไม่ต้องล้างอ
อก 

Climbazole ผลิตภัณฑ์สําหรับเส้นผ
มประเภทที่ต้องล้างออก 

- มีสาร Climbazole 
- ระวังอย่าให้เข้าตา 
- 
หากใช้ผลิตภัณฑ์แล้วเกิดอาการระคา
ยเคือง ให้หยุดใช้ และปรึกษาแพทย์ 
- ห้ามใช้ในเด็กอายุต่ํากว่า 6 ปี	

ผลิตภัณฑ์สําหรับเส้นผ
มประเภทที่ไม่ต้องล้างอ
อก 

Talc (Hydrated 
magnesium 
silicate) 

แป้งฝุ่นสําหรับเด็กอายุ
ต่ํากว่า 3 ปี 

ระวังอย่าให้แป้งเข้าจมูกและปากของ
เด็ก	

Resorcinol ผลิตภัณฑ์สําหรับย้อมผ
ม (Oxidizing 
colouring agents for 
hair dyeing)	

 
- มีสาร Resorcinol 
- 
อ่านฉลากและปฏิบัติตามอย่างเคร่งค
รัด 
- สวมถุงมือที่เหมาะสมขณะใช ้
- ระวังอย่าให้เข้าตา 
ห้ามใช้ย้อมขนตาหรือขนคิ้ว 
- 
ผลิตภัณฑ์ย้อมผมอาจก่อให้เกิดการแ
พ้อย่างรุนแรง 
- 



ชื่อสาร บริเวณท่ีใช้  
และ/หรือการนําไปใช้ 

คําเตือนท่ีฉลาก	

ไม่ควรใช้ผลิตภัณฑ์นี้ในผู้ที่อายุต่ํากว่
า 16 ปี 
- การสักชั่วคราวด้วย black henna 
อาจทําให้ท่านมีความเสี่ยงต่อการแพ้
เพ่ิมขึ้น 
- อย่าย้อมผมของท่าน ถ้า 
(1) มีรอยแดงที่ใบหน้า 
หรือหนังศีรษะบอบบาง ระคายเคือง 
หรือมีบาดแผล 
(2) 
เคยมีความผิดปกติเกิดขึ้นภายหลังกา
รย้อมผม 
(3) 
เคยมีความผิดปกติเกิดขึ้นภายหลังกา
รสักชั่วคราวด้วย black henna	

โลชั่นสําหรับเส้นผมและ
แชมพู 

มีสาร Resorcinol	

Lead acetate ผลิตภัณฑ์แต่งผมดํา - มีสาร Lead acetate 
- ใช้กับเส้นผมบนหนังศีรษะเท่านั้น 
- ห้ามนวดศีรษะขณะใช ้
- ห้ามใช้เมื่อหนังศีรษะมีรอยถลอก 
เป็นแผลหรือโรคผิวหนัง 
- ต้องหยุดใช้เมื่อเกิดอาการคัน 
ระคายเคือง หรือมีเม็ดผื่นแดง	

 
 
 
 



8. การโฆษณาขายเครื่องสําอาง 

 เดิมพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535 มาตรา 37 
ให้นําบทบัญญัติของกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บริโภค 
ในส่วนที่เก่ียวกับการคุ้มครองผู้บริโภคในด้านการโฆษณามาใช้บังคับแก่การโฆษณาเครื่องสําอางโดยอนุโลม 
ซึ่งทําให้เกิดปัญหาการบังคับใช้กฎหมาย ไม่สามารถนําโทษทางอาญาตามพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 
2522 มาใช้บังคับได้3 พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 
จึงต้องมีหมวดการโฆษณาและกําหนดโทษเพ่ือความชัดเจนแน่นอน  
 การโฆษณาเครื่องสําอางไม่ต้องขออนุญาตก่อนการโฆษณา 
แต่ทั้งนี้เนื้อหาและวิธีการโฆษณาเครื่องสําอางต้องไม่ขัดต่อข้อห้ามตามกฎหมาย ดังนี้  
  1. เน้ือหาการโฆษณา การโฆษณาเครื่องสําอางต้องไม่ใช้ข้อความที่ไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 
หรือใช้ข้อความที่อาจก่อให้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม 
ทั้งนี้ไม่ว่าข้อความดังกล่าวนั้นจะเป็นข้อความที่เก่ียวกับแหล่งกําเนิด สภาพ คุณภาพ ปริมาณ 
หรือลักษณะของเครื่องสําอาง โดยข้อความดังต่อไปนี้ถือว่าเป็นข้อความที่ไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 
หรือเป็นข้อความที่อาจก่อให้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม 
   (1) ข้อความที่เป็นเท็จหรือเกินความจริง อย่างไรก็ตาม 
ข้อความที่ใช้ในการโฆษณาที่บุคคลทั่วไปสามารถรู้ได้ว่าเป็นข้อความที่ไม่อาจเป็นความจริงได้โดยแน่แท้ 
ไม่เป็นข้อความที่ต้องห้ามในการโฆษณา 
   (2) ข้อความที่จะก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระสําคัญเก่ียวกับเครื่องสําอาง 
ไม่ว่าจะกระทําโดยใช้หรืออ้างอิงรายงานทางวิชาการ สถิติ หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งอันไม่เป็นความจริง 
หรือเกินความจริงหรือไม่ก็ตาม 
   (3) ข้อความที่แสดงสรรพคุณที่เป็นการรักษาโรค หรือที่มิใช่จุดมุ่งหมายเป็นเครื่องสําอาง 
   (4) ข้อความที่ทําให้เข้าใจว่ามีสรรพคุณบํารุงกาม 
   (5) ข้อความที่เป็นการสนับสนุนโดยตรงหรือโดยอ้อมให้มีการกระทําผิดกฎหมายหรือศีลธรรม 
หรือนําไปสู่ความเสื่อมเสียในวัฒนธรรมของชาติ 
   (6) ข้อความที่จะทําให้เกิดความแตกแยกหรือเสื่อมเสียความสามัคคีในหมู่ประชาชน 
   (7) ข้อความอย่างอื่นตามที่กําหนดในกฎกระทรวง 

																																																													
3	
 � โปรดดูบันทึกสํานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา เร่ือง อํานาจเปรียบเทียบในความผิดฐานโฆษณาเคร่ืองสําอาง (เร่ืองเสร็จที่ 447/2551) 	
	



  2. วิธีการโฆษณา การโฆษณาจะต้องไม่กระทําด้วยวิธีการอันอาจเป็นอันตรายต่อสุขภาพร่างกายหรือจิตใจ 
หรือขัดต่อศีลธรรมอันดีงามของประชาชน หรืออันอาจก่อให้เกิดความเดือดร้อนรําคาญแก่ผู้บริโภค อย่างไรก็ตาม 
พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 ไม่ได้ห้ามการโฆษณาขายเครื่องสําอางด้วยวิธีแถมพกหรือจับสลากรางวัล  
   
เครื่องสําอางแสดงข้อความท่ีฉลากหรือบรรจุภัณฑ์ว่ารักษาโรคได้ 
  การระบุข้อความบนฉลากหรือบรรจุภัณฑ์เครื่องสําอางว่าสามารถป้องกัน บําบัด บรรเทา หรือรักษาโรคได้ 
ถือได้ว่าฉลากเครื่องสําอางมีข้อความที่อาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระสําคัญเก่ียวกับเครื่องสําอาง 
ฝ่าฝืนพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 22 วรรคสอง (1) ห้ามขายเครื่องสําอางดังกล่าวตามมาตรา 
32(3) นอกจากนี้ก็เข้าข่ายโฆษณาเครื่องสําอางที่ใช้ข้อความแสดงสรรพคุณที่เป็นการรักษาโรค 
ฝ่าฝืนพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 41 วรรคสอง (3) 
ส่วนจะเพิกถอนใบรับจดแจ้งเครื่องสําอางกรณีที่ผู้จดแจ้งได้เปลี่ยนหรือเพ่ิมเติมวัตถุประสงค์ในการใช้หรือคุณประโย
ชน์ของเครื่องสําอางเป็นยา ตามพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 37(3) หรือไม่นั้น 
ต้องติดตามในอนาคตต่อไป  
 
  ผู้จดแจ้งหรือผู้ทําการโฆษณาสามารถขอความเห็นเก่ียวกับโฆษณาเครื่องสําอางได้ 
โดยคณะกรรมการจะต้องให้ความเห็นและแจ้งให้ผู้ขอทราบภายใน 60 วัน 
นับแต่วันที่สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาได้รับคําขอ ถ้าไม่แจ้งภายในกําหนดระยะเวลาดังกล่าว 
ให้ถือว่าคณะกรรมการเครื่องสําอางให้ความเห็นชอบแล้ว การใดที่ได้กระทําไปตามความเห็นของคณะกรรมการ 
หรือที่ให้ถือว่าคณะกรรมการให้ความเห็นชอบแล้ว มิให้ถือว่าการกระทํานั้นเป็นความผิดทางอาญา 
ตามพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 46 
  กรณีที่พบปัญหาเก่ียวกับการโฆษณาเครื่องสําอาง เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา 
มีอํานาจดําเนินการดังต่อไปนี ้
 
ตารางท่ี 2 อํานาจของเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยาเมื่อพบปัญหาเก่ียวกับการโฆษณาเครื่องสําอาง 
การโฆษณาเครื่องสําอา

ง 
อํานาจของเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา	

- 
เครื่องสําอางอาจเป็นอัน
ตรายแก่ผู้บริโภค 

เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยาโดยความเห็นชอบของค
ณะกรรมการเครื่องสําอางมีอํานาจออกคําสั่งให้ผู้จดแจ้ง 
หรือผู้ทําการโฆษณาดําเนินการ ดังต่อไปนี ้
- 



การโฆษณาเครื่องสําอา
ง 

อํานาจของเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา	

กําหนดให้การโฆษณานั้นต้องกระทําไปพร้อมกับคําแนะนําหรือ
คําเตือนเก่ียวกับวิธีใช้หรืออันตราย 
ตามเงื่อนไขที่คณะกรรมการกําหนด 
ทั้งนี้โดยคณะกรรมการจะกําหนดเงื่อนไขให้แตกต่างกันสําหรับ
การโฆษณาที่ใช้สื่อโฆษณาต่างกันก็ได้ 
- จํากัดการใช้สื่อโฆษณาสําหรับเครื่องสําอางนั้น 
- ห้ามการโฆษณาเครื่องสําอางนั้น	

- 
เครื่องสําอางที่มีการโฆษ
ณาขัดต่อศีลธรรม 
หรือวัฒนธรรมของชาติ 

เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยาโดยความเห็นชอบของค
ณะกรรมการเครื่องสําอางมีอํานาจออกคําสั่งให้ผู้จดแจ้ง 
หรือผู้ทําการโฆษณาดําเนินการ ดังต่อไปนี้ 
- จํากัดการใช้สื่อโฆษณาสําหรับเครื่องสําอางนั้น 
- ห้ามการโฆษณาเครื่องสําอางนั้น	

- 
เครื่องสําอางที่มีการโฆษ
ณาโดยใช้ข้อความที่ไม่เป็
นธรรมต่อผู้บริโภค 
หรือใช้ข้อความที่อาจก่อใ
ห้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็น
ส่วนรวม  
- 
เครื่องสําอางที่มีการโฆษ
ณาโดยใช้วิธีการอันอาจเ
ป็นอันตรายต่อสุขภาพร่า
งกายหรือจิตใจ 
หรือขัดต่อศีลธรรมอันดีงา
มของประชาชน 
หรืออันอาจก่อให้เกิดควา
มเดือดร้อนรําคาญแก่ผู้บ

เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยาโดยความเห็นชอบของค
ณะกรรมการเครื่องสําอางมีอํานาจออกคําสั่งให้ผู้จดแจ้ง 
หรือผู้ทําการโฆษณาดําเนินการ ดังต่อไปนี้ 
- ให้แก้ไขข้อความหรือวิธีการในการโฆษณา 
- ห้ามการใช้ข้อความบางอย่างที่ปรากฏในการโฆษณา 
- ห้ามการโฆษณาหรือห้ามใช้วิธีการนั้นในการโฆษณา 
- 
ให้โฆษณาเพ่ือแก้ไขความเข้าใจผิดของผู้บริโภคที่อาจเกิดขึ้นตา
มหลักเกณฑ์และวิธีการที่คณะกรรมการเครื่องสําอางกําหนด 
โดยคํานึงถึงประโยชน์ของผู้บริโภคประกอบกับความสุจริตในกา
รกระทําของผู้จดแจ้ง หรือผู้ทําการโฆษณา	



การโฆษณาเครื่องสําอา
ง 

อํานาจของเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยา	

ริโภค 
- 
ข้อความที่ใช้ในการโฆษ
ณาเป็นเท็จ 
หรือเกินความจริง 

เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยามีอํานาจออกคําสั่งให้ผู้จ
ดแจ้ง หรือผู้ทําการโฆษณาพิสูจน์เพ่ือแสดงความจริงได้	

- 
โฆษณาอ้างรายงานทางวิ
ชาการ ผลการวิจัย สถิติ 
การรับรองของสถาบันหรื
อบุคคลอื่นใด 
หรือยืนยันข้อเท็จจริงอันใ
ดอันหนึ่งในการโฆษณา 

ถ้าผู้จดแจ้งหรือผู้ทําการโฆษณาไม่สามารถพิสูจน์ได้ว่าข้อความ
ที่ใช้ในการโฆษณาเป็นความจริงตามที่กล่าวอ้าง 
ให้เลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยาโดยความเห็นชอบขอ
งคณะกรรมการเครื่องสําอางมีอํานาจออกคําสั่งให้ผู้จดแจ้ง 
หรือผู้ทําการโฆษณาดําเนินการ ดังต่อไปนี้ 
- ให้แก้ไขข้อความหรือวิธีการในการโฆษณา 
- ห้ามการใช้ข้อความบางอย่างที่ปรากฏในการโฆษณา 
- ห้ามการโฆษณาหรือห้ามใช้วิธีการนั้นในการโฆษณา 
- 
ให้โฆษณาเพ่ือแก้ไขความเข้าใจผิดของผู้บริโภคที่อาจเกิดขึ้นตา
มหลักเกณฑ์และวิธีการที่คณะกรรมการเครื่องสําอางกําหนด 
โดยคํานึงถึงประโยชน์ของผู้บริโภคประกอบกับความสุจริตในกา
รกระทําของผู้จดแจ้ง หรือผู้ทําการโฆษณา	

 

9. เครื่องสําอางสําหรับผู้ป่วยเฉพาะราย 

  พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 ไม่ได้มีข้อยกเว้นกรณีที่แพทย์ผลิตเพ่ือขายเครื่องสําอาง 
ซึ่งเป็นเหตุไม่ต้องไปจดแจ้งเครื่องสําอาง ดังนั้น 
การใช้เครื่องสําอางในคลินิกหรือสถานเสริมความงามจึงต้องระวังการใช้เครื่องสําอางที่ไม่ได้จดแจ้ง การแบ่งบรรจุ 
การเปลี่ยนภาชนะบรรจุเครื่องสําอาง สําหรับผู้ป่วยเฉพาะราย ซึ่งจะมีปัญหาเรื่องฉลากเครื่องสําอางตามมาด้วย 
 

10. อํานาจสั่งปิดร้านขายเครื่องสําอาง 
  พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 ไม่มีการจดแจ้งการขายเครื่องสําอาง 
จึงไม่มีเรื่องการเพิกถอนใบจดแจ้งขายเครื่องสําอาง นอกจากนี้ในมาตรา 47 



ก็ไม่ได้ให้อํานาจพนักงานเจ้าหน้าที่ในการสั่งห้ามสถานประกอบการขายเครื่องสําอาง 
จึงไม่สามารถสั่งห้ามขายเครื่องสําอางอื่นที่ไม่ได้ฝ่าฝืนกฎหมายในร้านขายเครื่องสําอาง 
หรือไม่สามารถสั่งปิดร้านขายเครื่องสําอางได้  
 

11. อํานาจจับกุม การค้น  
  เดิมพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535 มาตรา 38 
เป็นกฎหมายที่ให้พนักงานเจ้าหน้าทีต่ามพระราชบัญญัติมีอํานาจจับกุมได้ แต่พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 
2558 ตัดอํานาจพนักงานเจ้าหน้าที่ในการจับกุมผู้ที่ต้องสงสัยว่ากระทําความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ 
นอกจากนี้ในเรื่องของการค้นนั้น 
ได้เพ่ิมเติมให้พนักงานเจ้าหน้าที่ต้องมีหมายค้นกรณีสงสัยว่ามีการกระทําความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ 
เพ่ือคุ้มครองสิทธิเสรีภาพของบุคคล เว้นแต่มีเหตุอันควรเชื่อว่า หากเนิ่นช้ากว่าจะเอาหมายค้นมาได้จะมีการยักย้าย 
ซุกซ่อน ทําให้เปลี่ยนสภาพไปจากเดิม หรือทําลายหลักฐานที่เก่ียวข้องกับการกระทําความผิด 
ให้ทําการค้นได้โดยไม่ต้องมีหมายค้น แต่ต้องปฏิบัติตามประมวลกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญาว่าด้วยการค้น 
ตามพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 47 วรรคหนึ่ง (3) ประกอบมาตรา 47 วรรคสาม 
 

12. การเรียกคืนผลิตภัณฑ์เครื่องสําอาง 

 
 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขโดยคําแนะนําของคณะกรรมการเครื่องสําอางมีอํานาจประกาศกําหนดห
ลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไขเก่ียวกับการเรียกเก็บคืน การทําลาย และการส่งมอบเครื่องสําอาง 
ตามพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 6(16)  
  กรณีที่ปรากฏต่อพนักงานเจ้าหน้าที่ว่ามีการกระทําความผิดตามมาตรา 14 วรรคหนึ่ง 
(กรณีไม่ได้จดแจ้งรายละเอียดของเครื่องสําอาง) มาตรา 26 
(กรณีผลิตหรือนําเข้าเครื่องสําอางไม่ตรงตามที่ได้จดแจ้ง) มาตรา 27 (กรณีเครื่องสําอางที่ไม่ปลอดภัยในการใช้ 
เครื่องสําอางปลอม เครื่องสําอางผิดมาตรฐาน เครื่องสําอางที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขประกาศห้าม 
เครื่องสําอางที่ถูกสั่งเพิกถอนใบรับแจ้ง) หรือมาตรา 32 (เครื่องสําอางที่ไม่ได้จดแจ้ง 
เครื่องสําอางที่มีปัญหาเก่ียวกับฉลาก เครื่องสําอางที่หมดอายุการใช้) 
ให้พนักงานเจ้าหน้าที่โดยได้รับอนุมัติจากเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและยามีอํานาจสั่งให้ผู้จดแจ้ง ผู้ขาย 
หรือผู้ครอบครองเครื่องสําอางดังกล่าว เรียกเก็บคืนและทําลายเครื่องสําอางนั้น 
หรือส่งมอบเครื่องสําอางนั้นให้แก่พนักงานเจ้าหน้าที่ภายในระยะเวลาที่พนักงานเจ้าหน้าที่กําหนด 
หรือในกรณีที่มีความจําเป็น ให้พนักงานเจ้าหน้าที่ดําเนินการจัดเก็บได้ โดยให้ผู้จดแจ้ง ผู้ขาย 



หรือผู้ครอบครองเครื่องสําอางเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการดําเนินการดังกล่าว ทั้งนี้ตามหลักเกณฑ์ วิธีการ 
และเงื่อนไขที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด ตามพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 48 
 
เอกสารอ้างอิง 
พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535 
พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2558 
กระทรวงสาธารณสุข. หนังสือด่วนที่สุดที่ สธ 1007/3993 เรื่อง ร่างพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. .... ลงวันที่ 22 

ธันวาคม พ.ศ. 2557 ถึงเลขาธิการคณะรัฐมนตรี 
สํานักกฎหมาย สํานักงานเลขาธิการวุฒิสภา. เอกสารประกอบการพิจารณา ร่างพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 

.... (คณะรัฐมนตรีเป็นผู้เสนอ). เอกสารบรรจุระเบียบวาระการประชุมสภานิติบัญญัติแห่งชาติ ครั้งที่ 8/2558 
วันพฤหัสบดีที่ 29 มกราคม พ.ศ. 2558 (อ.พ. 7/2558) 	


